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~Von HansBlUttner

Blren (WB). Am
Ortsausgang von Blren-
Wewelsburg, direkt am
Waldrand, weist ein Schild
darauf hin, dass es hier
zum Unternehmen SWS
Stadtewerbung Schnelle
GmbH geht.

Ein Wohnhaus, eine grolie
Halle, eine Reihe von Fahr-
zeugen und eine grobe Mus-
terwerbetafel, mehr ist nicht
zu sehen. Doch dahinter ver-
birgt sich eine Erfolgsge-

schichte.

Stadtewerbung Schnelle ist
ein mittelstindisches Unter-
nehmen, das mit seinen Pro-
dukten mittlerweile Vertrags-

»Werbung muss fesseln«

Das Unternehmen Schnelle aus Blren kiimmert sich um professionelle Reklame in Stddten und Gemeinden

partner von 120 Stadten in
fiinf Bundeslindern ist. Die
Zahl der Mitarbeiter ist in
kurzer Zeit auf 50 gewachsen,
der Jahresumsatz auf mehr
als zwei Millionen Euro ges-
tiegen — und die Zukunfts-
prognose ist positiv. Kein
Wunder also, dass Prokurist
Werner Schnelle und seine
Frau Heidi Niggeloh, die dem
Unternehmen als Geschifts-
fithrerin vorsteht, mit dem
Erreichten sehr zufrieden
sind,

Das Produkt, mit dem sich
die SWS Stddtewerbung
Schnelle GmbH auf der Er-
folgsspur befindet, ist die pro-
fessionelle Plakatwerbung in
Stadten. »Werbung muss fes-
seln, begeistern und in Erin-
nerung bleiben, wenn sie ihre
Wirkung erzielen soll¢, sagt
Werner Schnelle. Der 50-jah-

Zu den 50 Mitarbeitern gehéren auch fiinf Auszubildende,
die in dem Unternehmen den Beruf des Birokaufmanns
beziehungsweise der Blrokauffrau erlernen. Auf dem Foto
sind Dorin De Groote (sitzend) und Tatjana Kunz zu sehen.

Links: Geschaftsfuhrerin Heidi Niggeloh.

Fotos: Hans Buttner

rige Unternehmer muss es
wissen, denn er hat das
Handwerk nicht nur von der
Pike auf gelernt, sondern er
blickt mittlerweile auf 27-jah-
rige Erfahrung zuriick.
Angefangen hat alles, als
der gebiirtige Lippstidier
nach seiner Ausbildung zum
Werkzeugmacher am Abend-
gymnasium sein Abitur nach-
holte. Um etwas Geld zu ver-
dienen, verteilte Werner
Schnelle Handzettel fiir einen

~ Autohdndler. Aus dem Vertei-

ler Schnelle wurde ein Aus-
stellungsveranstalter. Noch in
der Zeit des anschliefenden
Informatikstudiums folgte
1993 die erste Unterneh-
mensgriindung in Bad Lipp-
springe.

Das Plakatieren von Werbe-
flachen und die Organisation
und Durchfithrung von Veran-
staltungen bildeten bis Mitte
der 1990er Jahre den
Schwerpunkt. Es folgte die
Firmenverlegung nach Pader-
born an den Frankfurter Weg,
das Plakatieren wurde zum
Haupterwerb. Zum Erfolgs-
schlager entwickelte sich der
Wechselrahmen, mit dem das
Unternehmen auf den Markt
kam.

»Wir haben es uns zum Ziel
gesetzt, die wilde Plakatie-
rung in den Stddten einzu-
dammen und Werbung besser
in das Stadtbild einzubrin-
gen«, beschreibt Werner
Schnelle eine wichtige Aufga-
be seiner Firma. Dazu wer-
den mif den Kunden - zu-
meist sind die Stiadie die
ersten Ansprechpartner -
Pachtvertrdage iiber die Wer-
beflichen abgeschlossen. Ge-
nutzt werden fiir die DIN-A-1-
Plakate meist Strabenlater-
nen. In Wechselrahmen, aber
auch auf anderen Trdgerma-
terialien, werden dann die
Plakate mit den Hinweisen
aul die jeweillgen Veranstal-
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Werner Schnelle und AuBendienstmitarbeiter Lars Kinkeldey
zeigen das neuste Produkt des Unternehmens: ein zwei mal

tungen von den Mitarbeitern
Schnelles angebracht, ge-
pflegt und wieder abgenom-
mern. |

Eine Reihe von Stidten, so
auch Biiren, verzichtet aul die
Pacht von der SWS und bieten
dafiir Vereinen die Miglich-
keit des kostenlosen Aus-
hangs. Und sollte einmal kei-
ne Veranstaltung anstehen,
bleiben die Rahmen trotzdem
nicht leer und unansehnlich.
Mit sogenannten Filllern, das
kinnen Fotos von Geschifts-
inhabern oder auch Bilder
von Institutionen sein, wird

“das positive Erseheinungsbild

der Rahmen erhalten.

Etwa 8000 Plakatflachen
hat SWS zurzeit unter Ver-
trag. Da das Unternehmen
inzwischen bundesweit am
Markt ist, wurden mit der
Stidtewerbung Niedersach-
sen mit Sitz in Isernhagen bei
Hannover und der Stadtewer-
bung Siid in Hohenaltheim in
Bayern zwel neue Niederlas-
sungen gegriindet.

Neben den Werbeplakaten
im DIN-A-1-Format bietet das
Unternehmen auch grobfor-
matige Werbefldchen in einer
Grofle von drei mal zwei
Metern amn. Weil inzwischen

drei Meter groBer Wechselrahmen, der ein Bekleben einer
groBen Werbefldche in den Stadten Uberfllssig macht.

etwa 25 Prozent der Werbung
auf diesen GroBflichen statt-
finden, hat sich Werner
Schnelle ein neues Produkt
einfallen lassen. Ein Plakat-
Standerwerk aus Eisen, ver-
zinkt und in der GriBe von
drei mal zwei Metern kann
nun, Dank seiner Wechsel-
rahmenkonstruktion, mit
Werbung bestiickt werden,
ohne dass diese angeklebt
werden muss,

»Das Interesse ist enorme,
betont Werner Schnelle. Ver-
trage mit den Stiddien Selm
und Iserlohn sind bereits ab-

geschlossen, mit Delbriick ist

er im Gesprich. Und auch mit
der Firmenwerbung ist das
Unternehmen auf einem er-
folgreichen Weg. Hier werden
die Kunden auf Unternehmen
aufmerksam gemacht, die
sich' direkt an der Stralie
befinden. »So werden die
Kunden direkt von der Stralie
abgeholt«, erldutert Werner
Schnelle, der nach eigener
Feststellung in eine Markini-
sche geoschliipft ist und sich
hier mit seinem mittelstandi-
schen Unternehmen wohl
fiihlt.
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